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新闻发布会上，亚历山大博物馆策展人汉格·埃尔
赛义德代表埃及最高文物委员会向中国政府和上海博
物馆致以感谢。她表示，展览不仅架起两国文明交流
的桥梁，更印证了双方在尊重历史、追求知识、礼赞人
类创造力上的共同价值观。

发布会上同时宣布，以此为契机，上博今年即
将与埃及最高文物委员会联合开展古埃及最早都
城孟菲斯地区的考古发掘与研究工作。这一合作
意味着中国考古队将首次深度参与埃及最古老核
心遗址区的考古工作，也是继古埃及文明大展之
后，中埃两国在文化遗产领域又一项具有里程碑意
义的合作。

早在展览筹备期间，上海博物馆就已开始考量后

续在埃及开展联合考古发掘的可行性。2024 年 9 月，
经过前期的学术准备，上海博物馆派遣专业人员前往
埃及进行考察。在短时间内调查了埃及十余个遗址
点，与埃及最高文物委员会协商后，选定了古都孟菲斯
核心地区的塞赫迈特神庙。近期，上海博物馆通过了
埃及最高文物委员会和安全部门的审批，获准在遗址
内开展相关考古发掘工作。

目前，上海博物馆成为首个在孟菲斯地区获得发
掘许可的中国考古团队，计划于今年 10月前往埃及，首
个发掘季将持续约 2个月。

此次发布会还透露，上海博物馆下一个“对话世
界”系列的超级大展正在积极筹备中。

据《解放日报》

■开启文明互鉴新篇章

“史诗级”文化大展创三项世界纪录，带动消费超350亿元

一城托举，上博登“金字塔之巅”
观众逾277万人次，总收入逾7.6亿元，持续13个月的大展圆满收官

□ 钟菡

逾 277 万人次观众、逾
7.6亿元展览总收入、逾300
亿次全网曝光量……持续
13 个月的上海博物馆“金
字塔之巅：古埃及文明大
展”在完成 168 小时连续开
放创举后，于 8 月 17 日 24
时正式收官。该展览创下
全球博物馆单个收费特展
参观人数、总营收和传播总
量的世界纪录，更以带动城
市综合消费超过 350 亿元
的溢出效应为文旅商体展
深度融合发展树立了新标
杆。这一文化大展不只现
象级，更堪称“史诗级”。

“这种奇迹只有中国才
有可能发生。我们所处的
伟大时代和我们所处的伟
大城市，让我们有机会实现
这个伟大的梦想。”在 8 月
17 日 举 行 的 新 闻 发 布 会
上，上海博物馆馆长褚晓波
回顾展览一系列引以为傲
的成就，并向 270 余万海内
外观众及为展览付出的工
作人员表达感谢。“正是你
们对知识的渴望，对上博的
厚爱和包容，以及不惧风
吹、日晒、雨淋的执着，才让
我们创下这个不可思议的
世界纪录。”发布会上同时
宣布，中埃联合考古项目启
动，这是中埃两国在文化遗
产领域又一项具有里程碑
意义的合作。

古埃及展最后一天，不少观众来赶“末班车”。在
“法老的国度”展厅，入口处走廊几乎水泄不通，不少人
手举智能导览设备，一些观众选择反向观展，先去人流
较少的“萨卡拉的秘密”。 观众的热情也让博物馆工
作人员感动。褚晓波透露，在古埃及展 340多个开放日
当中，平均每天接待观众超过 8000人次，其中 8月 16日
24小时开放中，共接待观众 23149人次，史无前例。去
年中秋节期间的台风天，仍有 4000多位观众顶着风雨
来上博参观古埃及展。

为解决“展览热”造成的“一票难求”等问题，上博
加开 220个夜场和专场，并在古埃及展展期最后一周推
出“7*24 小时不闭馆”观展体验，创造全球博物馆 168
小时连续开放的世界纪录。0:00—6:00的深夜场每场
3000 个名额全部售罄，已有超过 21000 名“废寝忘食”
的观众走入展厅。

为保障 168小时连续开放，上博馆内配齐安保和服

务人手、安排医护人员二十四小时轮班驻场，属地派出
所也通过协调地下停车场、安排交警引导等保障观众
出行和安全。“以往这样的纪录只可能发生在欧美的一
些超级大馆，但在今天，它诞生在中国，诞生在上海博
物馆。展览的成功举办，得益于整个中国博物馆行业
跨越式的发展，也得益于上海的区位优势、文化积淀、
营商环境、消费潜力的得天独厚。人们常说‘一个展惊
艳了一座城’，但其实是‘一座城托举了一个展’。”褚晓
波说。

据统计，展览累计接待观众总数 2777966人次，一

举刷新全球博物馆单个收费特展参观人数的纪录。其
中，近七成观众来自外省市，外埠观众中逾七成为本次
特展专程来沪。展览总营收超 7.6亿元，其中门票收入
超 3.2 亿元，文创活动及周边衍生产品收入超 4.4 亿
元。专业机构统计分析报告显示，古埃及展拉动城市

消费比例达 1∶48，带动城市综合消费超过 350亿元。

■一座城托举一个展

观众在观看佩德阿蒙的彩绘人形棺观众在观看佩德阿蒙的彩绘人形棺。。

观众在选购“古埃及文明大展”
文创纪念品。

讲解员（右）在向观众介绍石碑
上的古埃及文字。

观众在一个石雕像前驻足观看。

观众在观众在““法老的国度法老的国度””展厅内参观展厅内参观。。

观众在巴斯泰特立像前驻足观看。

记者近日从安徽省汽车办获
悉，今年上半年，安徽省汽车产量
达 149.95 万辆，其中，新能源汽车
产量 73.09 万辆，双双位居全国第
一。

当前，安徽省已集聚奇瑞集
团、蔚来汽车、大众安徽、合肥比亚
迪、江汽集团、合肥长安、汉马科技
7 家整车企业，拥有乘用车、商用
车、专用车等全系列产品，有着配
套完善的全产业链。零部件层面，
拥有规上零部件生产企业 1100多
家，安徽省以“兵团式、阵地战”推

进皖北专用车集聚发展、零部件转
型升级、后市场提质增效，推动县
域零部件产业做大做强做优。

电动化、智能化，是中国汽车
业发展的新趋势。从数据看，2024
年全省新能源汽车产量突破了百
万辆大关，达到 168.4 万辆。在安
徽的新能源汽车产业链中，涵盖了
动力电池、电机电控、智能网联、轻
量化材料、销售维保、回收利用等
全产业链，“不出安徽就能造一台
新能源整车”已然成为现实。

据《滁州日报》

安徽汽车和新能源汽车
上半年产量均居全国第一

□ 洪 叶

走进瑞鹏宠物医院常州转诊
中心，这里 CT、DR、核磁共振等高
端宠物医疗设备一应俱全，内科、
普外科、心脏科、肿瘤科等诊疗经
验丰富的专科医生随时候诊。

“转诊中心专业处理宠物的疑
难杂症、复杂病例，例如，相较于一
般宠物医院，我们引进扫描速度
快、图像清晰度高、辐射剂量更低
的 16 排 CT，对急诊检查、肺部检
查、骨骼检查、肿瘤的早期筛查以
及血管的造影检查有较大的优
势。”新瑞鹏宠物医疗集团有限公
司常州、镇江、扬州区域负责人，常
州宠物诊疗协会副会长姚晓曙表
示，从业十多年来，他观察到，近几
年，宠物年龄结构老龄化导致代谢
性疾病慢性病占比上升，替代传统
传染病占主导地位。此外，养猫人
士越来越多，猫的诊疗量明显增
加，因此医院设有专门的猫咪就诊
区，以此降低猫咪应激的可能性。

宠物健康是“它经济”的重要
基石，江苏宠物诊疗行业蓬勃发
展。宠物医疗市场份额已占整个
宠物产业的 24%，位居第二大细分
市场，仅次于宠物食品。全省动物
诊疗机构数量从 2014 年的 500 余
家猛增至 2025 年的 2200 多家，执
业兽医备案人数达 7700多人。其
中，苏州诊疗机构超 400家，南京、
无锡、徐州均超 200 家，服务网络
不断完善。

“目前，全省宠物诊疗行业发
展呈现出规范化、专科化、分级管理
等特点。”江苏省宠物诊疗行业协会
会长赖晓云介绍，江苏在全国率先
推进全省宠物医院规范化管理，核

心措施包括建立住院部管理制度、
手术室管理制度、消毒制度、无害化
处理制度、客户服务制度等全流程
管理制度。同时，江苏宠物诊疗机
构自 2019年起全面推行专科化发
展，推动精准诊断与治疗，引领全国
技术升级。建立分级评价体系也是
江苏的鲜明特色，全省宠物诊疗机
构分为五星、四星、三星，这些是针
对诊疗机构的技术等级评价。

今年 3月，新瑞鹏集团正式推
出全球首个宠物医疗 AI 大模型，
标志着人工智能技术深度赋能宠
物医疗行业的里程碑式突破。5
月，首届宠物智慧医疗峰会举办，
深入探讨AI技术在宠物医疗领域
的创新应用。

“今年是宠物医疗 AI 元年。”
在分析当前宠物诊疗行业发展趋
势时，赖晓云指出，当前，宠物诊疗
机构 80％为小型诊所，缺乏专职化
验、影像技术人员；而大型综合医
院投资风险较高，可能会因客流量
不足难以维持运营，那么发展宠物
智慧医疗，可通过 AI 系统辅助完
成基础检验、影像分析等工作，提
升中小机构检验检测效能，释放医
师精力聚焦复杂病例。

接下来，江苏宠物诊疗机构将
进一步强化标准化建设，完善质量
控制体系，细化诊疗流程规范；深
化专科化发展，培育更多细分领域
专家团队，提升疑难病症诊治能
力；健全兽医继续教育体系，建立
标准化培训课程，推动从业人员技
能更新；推广智慧医疗应用，鼓励
机构引入 AI 辅助系统，优化资源
配置；加强行业数据研究，依托《中
国宠物医疗行业白皮书》，提供科
学决策依据。 据《新华日报》

领跑宠物诊疗
江苏有哪些秘籍

□ 刘健 刘茜

“这件速干衣能用消费券吗？”
“ 消 费 券 与 会 员 折 扣 能 同 时 用
吗？”……日前，杭州钱塘区下沙街
道，金沙印象城内各大运动品牌店
内人头攒动，不少消费者是奔着体
育用品来的。“自 7 月 26 日杭州首
轮体育消费券发放以来，在满 300
元减 100元等消费券的带动下，李
宁、迪卡侬等品牌的日销售额整体
同比提升 25%。”金沙印象城相关
负责人说。

包括金沙印象城在内，杭州各
大商场掀起的这股消费热潮，得益
于杭州全面启动的新一轮消费券
发放专项行动。近日，杭州印发消
费券发放相关实施方案，涵盖餐
饮、文旅、体育、甜蜜经济、演赛展
联动、青年人才、汽车、外贸优品商
超等八大领域，把政策红利转化为
消费动力。“本轮消费券品类丰富，
采用市区联动和政企合作的方式
在多个平台发放，部分消费券更是
首次和消费者见面。”杭州市商务
局相关负责人说。

比如，针对新登记结婚的夫
妻，此次新推出的“甜蜜经济”消费
券，可在婚纱摄影、婚礼婚庆、婚姻
咨询等场景中享受满减抵扣；再比
如，为新来杭的 35岁以下、报名参
加“青春潮创季”系列活动的大学生
发放青荷消费券，可用于线下餐饮、
购物抵扣等……杭州正在加快制定
发放细则，将于近期正式推出。

体育是本轮消费券的首发领
域，伴随“浙 BA”赛事火热举行，

“赛事+消费”成为夏日热宠。在临
平体育中心，“夏日晚风市集”是市
民消暑的好去处。比赛期间，临平
发放价值百万元的赛事消费券，仅
该市集的 100 多个摊位就吸引人
流超 30万人次，拉动消费 328.8万

元。“有想到赛事周边市集会火，但
没想到这么火，半个月，光靠消费
券核销就占总收入的近三成。”售
卖章鱼小丸子的摊主李崇辉说。
体育赛事与城市消费场景有机融
合，7月以来，杭州已发放各类消费
券 2380 万元，针对全市景区、酒
店、商超等 1397家经营主体，带动
消费超 12亿元。

不只是体育，演唱会带动城市
深度游，文旅消费生态圈焕然一
新 。 今 年 暑 假 ，杭 州 文 旅 推 出

“2025年跟着演唱会游杭州”活动，
全新升级演唱会门票功能，乐迷凭
演唱会门票即可解锁杭州“文旅大
礼包”，享受开心麻花等 8 家特色
演艺（空间）门票最低五折、余杭鸬
鸟“梨花漂”等 5 家旅游景点门票

“买一赠一”等优惠。“看完演唱会，
还在杭州玩一圈，省了不少钱，真
的太值了。”来自安徽的游客林雪
赞叹。最新数据显示，杭州已举办
52 场大型演唱会，超 85 万名观众
从全球各地奔赴杭州，票房收入超
7.65亿元，带动文旅综合消费 45亿
元。

在汽车领域，多元政策红利同
样激发大宗消费的潜力。杭州梦
马汽车小镇集聚比亚迪、小米、鸿
蒙智行等近 50家国内外主流及新
能源汽车品牌，今年暑期，叠加国
补、置换补贴等优惠政策，以及小
米YU7、零跑C11、魏牌蓝山等新款
车型上市活动，小镇 7月销售环比
增幅超 10%。

“当前，八大领域消费券正采
取滚动和轮次的策略陆续发放，我
们也将全方位发挥好消费券的撬
动作用，聚焦数字消费、绿色消费、
智慧消费等，联动更多市场主体推
出个性化消费场景，持续为杭州消
费升温助力。”杭州市商务局相关
负责人表示。 据《浙江日报》

杭州新一轮消费券
引爆夏日消费
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