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最近，江苏省城市足球联赛，也就是球迷
所称的“苏超”火了。一项地方性业余赛事，竟
吸引了十几万名球迷涌入赛场观赛，给城市旅
游消费带来新的增长点，也给其他地方带来启
发，让多地开始谋划类似的体育赛事。

“村超”“苏超”何以火爆出圈？
这些赛事在网络上受到广泛关注之前，

只是普通的大众型体育赛事，是业余体育爱
好者竞技交流的舞台，参赛队员很多都不是
职业选手。一个民间的交流舞台，汇聚了来
自各行各业的选手，演化为一个大众狂欢的
赛事模式。难能可贵的是，在赛事举办过程
中，当地有关部门高度重视，为赛事举办提供
全方位支持，并营造大众健身运动和社交讨
论的浓厚氛围，让体育成为大众娱乐新方式，

也通过赛事的激发和鼓舞，培养了体育人才。
拿今年在“苏超”中表现亮眼的南通队来

说，看了南通近年来在体育方面的努力和投
入，似乎不难得出其成绩背后的原因。目前，
南通已建成各类球类场地超 4000 个，其中足
球场 560 个、篮球场 2991 个。2025 年，南通还
将新建或改建 60 个市民健身球场，其中足球
场 30 个、乒乓球桌 400 张，新增或更新 1500 件
全民健身器材。

由此带来的启示是，发展赛事经济，不能
一头热，必须走全民参与之路。特别是加大对
群众性体育文化活动的重视和投入。一个地
方如果群众连篮球场和足球场等健身场所都
找不到，又谈何发展赛事经济？

体育赛事归根到底是大众性的赛事活动，

离不开大众参与和社会支持。发展赛事经济，
需把握好大众性体育运动这个基本点。要结
合本地实际，坚持政府主导、社会支持、群众参
与的办赛方针，努力点燃社会各界的参与热
情，使活动更“接地气”“有人气”。大力加强城
乡群众性体育基础设施建设，改善群众体育健
身环境，加快推进大中小学操场、运动场馆的
对外开放工作，补齐部分地区健身场地和设施
不足的短板。

此外，发展赛事经济还应摒弃功利倾向，
坚持群众受益才是最大的成绩，按照有利于群
众健身受益的原则去开展活动，大力发展“体
育+”，坚持常抓不懈，让体育赛事成为地方文
体产业发展的有力支撑。

据新华社

赛事经济要走好大众路线
潘世鹏

“人文经济”的好球

“比赛第一，友谊第十四”、“南哥”之争、
“太湖三霸”变成“太湖三傻”……全国人民不
管看不看球，过去半个月几乎都刷到过这些
梗。

作为一项地区性赛事，“苏超”5月 10日开
幕时还默默无闻，不到一个月却火遍全网，被
网友们捧成“超”字辈——足球圈的“顶级”待
遇。

又是草根赛事，又是足球，从贵州“村超”
到江苏“苏超”，都火了。火得似曾相识，却又
各火其火，火火与共。

“苏超”前三轮 18 场比赛观众共 19.57 万
人，最高一场 22613人，逼近中超联赛前 13轮
场均人数（24371人）。第三轮 6场比赛的线上
观赛人次突破 1700万。在多地宣布启用更大
球场后，票房无疑将再创新高。

目前，各大社交平台含“苏”量超标，不少
体育平台还为“苏超”设置专区，就在英超德甲

“隔壁”。银联商务数据显示，端午节假期前两
天，江苏省异地文旅消费揽金 65.57亿元，占全
国文旅消费总额的 10.8%；据美团旅行数据，
端午节后的 3日—8日，江苏省景区预订量同
比增长 305%。

从“村超”到“苏超”，火的逻辑很相似，都
是以体育搭台，让文旅唱戏，促经济发展；都是
满场欢呼，满屏点赞。

也各有各的火法。从村里到城里，从西南
山区到东南沿海，人文特色不同。因此多彩贵
州的“村超”凸显民族文化、村味农趣。而在

“散装江苏”的“苏超”，“十三太保”等老梗，在
官媒主动下场并“伙同”自媒体、网友二创后，
玩出“没有人情，只有事故”“没有假球，都是
世仇”的新梗。懂的都懂，不懂的现在也懂了。

一个是村寨的聚会，各个民族齐欢乐，一
个是城市的较量，齐心协力搞“对抗”。无论是
群众主创还是政府主导，都深深扎根于当地人
文底蕴中，都把球踢到了老百姓心坎里。

也只有接地气、聚人气、扬文气，才能不断
踢出“人文经济学”的好球。

文旅局长笑哈哈

“苏超”第三轮适逢端午节期间，排名垫底
的“十三妹”常州又因乌龙球负于扬州。网友们
在津津乐道“常州终于有龙了，叫乌龙”等热梗
时，意外发现三连败的常州竟是本轮最大赢家！

比赛前两天，主场作战的常州就放了“大
招”：全市A级景区对持扬州身份证游客免门
票。以“看球”为引，以赛事为媒、文旅为核、
服务为桥，常州在各大景区推出丰富活动、扬
州游客专属通道等“宠粉”操作，把网络流量变
现成文旅增量。

这是一次赛事引流与节日叠加的精准卡
位。短短三天时间，常州共接待扬州游客 15
万人次，中华恐龙园、淹城春秋乐园、淹城野生
动物园等景区单日扬州游客占比超过一半。

“吃瓜群众”们惊呼，输麻了的常州其实“赢麻
了”，“体育局长的委屈，都化作了文旅局长的
笑容”。

其他五个主场城市也没闲着。南京结合
“票根经济”，为持票观众提供长达前后一周内
的指定场景优惠；镇江对客队宿迁市民免费开
放景区……数据显示，第三轮 6个主场城市的
银联异地渠道文旅消费总额增长 14.63%，远
高于同期的全省数字。

第四轮比赛又将于 14、15日举行，尝到了
甜头的各地持续发力。连云港、南通均针对所
有持“苏超”票根的观众推出免门票、餐饮交通
优惠等政策。扬州市 5日宣布，所有主场比赛
日所在的周末，国有收费景区将对省内其他
12市市民实行日间免费入园。

在一个经济强省的城市联赛中，那些榜一
之争、美食PK和“拉客”大战，实则蕴藏着各地
市不甘后人的精神面貌和市场活力。

扬州市文化广电和旅游局副局长戴斌说，
“十三太保”你追我赶一家亲，都希望持续将赛
事流量转化为社会经济发展的增量。

体育局长不委屈

散装江苏，集体破圈，借着体育搭台搞经
济的本事为何这么整齐划一？对此文旅局长
和体育局长们的回答可能会有些“凡尔赛”：

“无他，但手熟尔。”
“手熟”是江苏各地多年来文体旅深度融

合的结果。近年来，体育赛事拉动消费、带动
经济的多元功能不断凸显，作为体育大省，江
苏每年要举办 100 多项全国以上级别体育赛
事，可要打好体育牌，办赛只是第一步。

江苏省体育局局长陈少军直言，除了少数
赛事，多数赛事的本体是亏钱的，但办赛要算
大账，“大账在于拉动效应、城市品牌”。

一场赛事办得值不值，要看融得好不好。
中国街舞联赛已经连续多年在南京门东历史
街区举办，拉动街区营业额明显上涨，“明城墙
下跳街舞”成了“金字招牌”；无锡马拉松每年
吸引大量外地跑友，今年在餐饮、住宿、交通、
旅游、展厅销售和会展服务等方面共产生经济
效益 5.05亿元……

回到“苏超”，虽然刚开始不久，但已有业
内人士估算，预计全年带动消费将以亿计。最
近一周，竞赛组织方江苏省足协、赛事运营方
江苏省体育产业集团和各地市都有了“幸福的
烦恼”——找过来想赞助、谈商务合作的太多
了，“忙不过来，根本忙不过来”。

“城市品牌”则更具长尾效应。“苏超”中，
无论是淮安和扬州的“淮扬菜正统之争”，还是
南京与无锡的“盐水鸭”对决“水蜜桃”，无论
是花果山所在地连云港与吴承恩老家淮安的

“西游”德比，还是徐州与宿迁的“楚汉争霸”，
满满历史典故，全是特产风物，成功擦亮城市
特色名片。

“苏超”不仅踢了场好球，还拉着十三个地
市齐齐上大分。

从这个角度看，体育局长们不但不用委
屈，还可以骄傲一点。

据新华社

““苏超苏超””踢球踢球，，赢在球外赢在球外
——体育消体育消费江苏观察费江苏观察

□李丽 余孝忠 王恒志 田光雨

□钟菡

“电影不光要好看，还要好
玩。首家动漫主题影院将在美
罗城亮相，它是一个 IP 宇宙，会
给观众带来新的体验。”6 月 15
日举行的上影节开幕论坛上，上
海电影（集团）有限公司党委书
记、董事长王隽预告好消息。

当天，上海首家动漫主题影
院揭幕，并迎来本届金爵奖入围
动画电影——由上海电影制片
厂第一出品的《她在时空尽头》
首映。该片四位导演渡边信一
郎、李炜、森田修平、翁铭来到装
点一新的影院现场，与观众互动
交流。

《她在时空尽头》以宇宙能
量“太素”为线索，串联起四个不
同时空的故事，思考情感、文明、
战争等共同主题。电影集结四
位中日动画导演，包括以动漫系
列《星际牛仔》和《混沌武士》闻
名的渡边信一郎，《姜子牙》导演
李炜，曾以《九十九》获奥斯卡最
佳动画短片提名的森田修平，和
曾 担 任《深 海》美 术 指 导 的 翁
铭。四位导演在作品中呈现了
不同的故事和美术风格，包含
3D、二维手绘等不同形式，四个
故事独立成篇，又埋藏着彼此致
敬的细节彩蛋和线索关联。

如今，动画电影在中国电影
市 场 中 占 据 越 来 越 重 要 的 地
位。当天举办的上影节开幕论
坛上，导演、编剧、监制黄建新谈
到，今年上半年中国电影票房
280 亿元，有 190 亿元来自动画
电影，日本动画电影则常年占市
场比重超过一半，最高甚至能达
到 67%以上。好莱坞上半年票

房中，相当比重也来自动画电
影。动画电影丰富的想象力、跨
越年龄层引发共鸣的情感体验，
是相较真人电影的优势，值得行
业更多关注与思考。

当日，上海首家动漫主题影
院——上影BOE-α超级影城在美
罗城正式揭幕，创新型电影文化
综合体“影元社 HAPPY MALL”
同步启幕，有望给中国动画电影
带来更多可能性。

动漫主题影院位于美罗城 5
至 6楼，在共计 6000平方米空间
内，裸眼3D三折屏、XR虚拟影院
与 360度环幕剧场构建沉浸式科
技场景。上美影经典动漫展、AI
智能萌宠全球首店及人气国漫快
闪区，实现电影与现实的交融，为
消费者提供乐园式的“影院+”消
费场景，为行业孵化“电影+动漫”
跨界业态、互动娱乐平台。

2002年，上影集团旗下中国
首个数字多厅影院在徐家汇开
业，“看电影”是当时年轻人的社
交娱乐首选。在影院2.0时代，上
影股份创新打造首个动漫主题影
院，这里既是市民的公共文化中
心，更是年轻群体的沉浸式娱乐
消 费 新 地 标 。 影 元 社 HAPPY
MALL 以“电影”为线索塑造空
间，将结合文化、演绎、艺术、餐
饮、商业等内容，为“旅客”制造惊
喜。未来，影元社将持续高频举
办首映礼、艺术展、影迷会、粉丝
见面会、投研社等不同类型的活
动，构建开放多元的文化生态。

作为上海建设“电影之城”
的重要实践，该项目还将深度联
动徐家汇商圈，形成“电影+商
业”文化消费生态圈。

据《解放日报》

上海首家动漫主题影院
亮相美罗城

上影BOE-α超级影城的6楼空间。 钟菡 摄

□宁交宣 吴春霞

6月 14日，南京市委市政府
召开南京低空经济发展工作推
进大会暨 2025 低空产业创新大
赛颁奖活动。由市交通集团开
发建设、市低空飞行服务中心管
理运营的南京市低空飞行服务
平台正式上线运行，具备同时保
障 5万架次低空飞行的能力，将
为全市低空飞行安全提供坚实
支撑。记者从市交通运输局了
解到，截至目前，今年上半年累
计飞行 10余万架次、飞行近 3万
小时，较 2024年上半年分别增长
539%和 533%。

据悉，南京市低空飞行服务
平台由市交通集团联合南航、中
电莱斯等科研院校、头部企业共
同开发，依托云计算、大数据、人
工智能等技术，集成空域规划、
动态调配、运行管控等核心功
能，研发了 10余项国家专利与核
心技术，并在全国率先配套上线

“宁易飞”微信小程序。
南京市低空飞行服务平台

自去年年底试运行以来，经过半
年多的用户飞行测试，目前平台
功能已经逐渐完善。市交通运
输局航空处相关负责人张志宁
介绍，在飞行过程中，平台将为
已接入飞行航迹数据的企业提
供态势监视、流量监测和预警等
服务；飞行结束后，平台将提供
安全评估、飞行结束报告、飞行
数据分析等服务。同时，平台还
接入了市气象局风力、降雨等气
象数据，以及移动、联通、电信三
大运营商 4G、5G通信信息，为飞
行用户提供空中交通管理机构、

警航等管制信息通告，实现全流
程式保驾护航。

记者了解到，目前该平台
仅针对无人驾驶航空器进行保
障，后期将升级为无人/有人融
合 飞 行 的 服 务 管 理 平 台 。 此
外，为引导低空飞行用户合规
飞行和便捷使用平台，市交通
运 输 局 在 全 国 率 先 编 制 发 布

《南京市低空飞行服务指南》和
《南京市低空飞行“一件事”全
链条服务方案》，为低空飞行用
户提供飞行前、飞行中、飞行后
全流程服务指引。

今年以来，南京在交通巡查
巡检、长江物流配送等已有成熟
低空应用场景基础上，又陆续培
育了长江政务融合飞行、99 公
里都市圈长距离物资配送、美团
顺丰等头部物流企业药品生鲜
配送、城北万象汇至八卦洲“商
圈+洲岛”商业配送等一大批特
色低空应用场景，场景多样化水
平位居全国前列。

截至目前，全市累计获批空
域已达 120 个片区，总面积已超
2000 平 方 公 里 ，获 批 航 线 174
条，总里程已突破 3000 公里，起
降场点达 266 个。获批单位由
2024 年初的 24 家增加至 100 余
家。原定的空域、航线、起降点
布设三年目标任务一年完成，空
域和航线实现市辖区全覆盖。

下一步，南京交通部门将加
快开展低空起降设施布局规划
研究，推动建立低空安全联合监
管机制，加速构建低空经济相关
标准体系，为全国低空飞行服务
保障体系建设贡献“南京经验”。

据《金陵晚报》

累计获批空域120个片区、获批航线174条

南京市低空飞行
服务平台正式上线运行

“苏超”火了，火得令人猝不及防。一个业余球
赛，前三轮场均上座率媲美职业联赛，抢球票全靠手
速，线上浏览量以亿计，江苏省城市足球联赛成为一
场“现象级”全民狂欢。

泼天的流量正在变成“留量”和“增量”，从相关文
旅消费数据看，综合经济效益相当乐观。擅长市场思
维、主打一个赛事经济算大账的“苏大强”，正将“苏
超”变成整个江苏的推介引流大会。

6月14日，球迷在江苏淮安“苏超”市集选购各类赛事周边产品。

这是6月14日拍摄的江苏淮安“苏超”市集（无人机照片）。 新华社记者 李博 摄


