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从 丽 水 处
州 公 园 万 株 郁
金 香 到 重 庆 璧
山 万 亩 梯 田 花
海 ，从 新 疆 伊
犁 的 杏 花 争 艳

到 武 汉 大 学 的 樱 花 盛 放 …… 春
季以来，各地依托丰富的花卉资
源，打造赏花新业态、赏花旅游
线路等，不仅为广大游客提供了
邂逅浪漫春日、品味田园农趣的
精彩指南，更勾勒出一条以“赏
花经济”赋能乡村全面振兴的清
晰路径。

发展“赏花经济”既能突破传
统农业发展模式，通过整合生态
旅游资源，推动“绿水青山”向“金
山银山”转化，又能创造农民增收
就业，推动乡村基础设施完善，带
动当地餐饮、住宿、交通蓬勃发
展。但同时也看到，部分地区的

“赏花经济”面临“花期爆满、花谢
空城”“千花一面”等困境，在与时
间赛跑的背后，折射出传统“赏花
经济”亟待突破的发展瓶颈。

破题“赏花经济”“流量”变
“留量”，“风景”变“钱景”，本质上
是推动“资源变现”向“价值共生”
跃迁。要注重做好“时令文章”。
精心制定“春种桃、夏种葵、秋种
菊、冬种梅”等适宜本地培植的四
季花种方案，打造“超长花期”，推

动“ 季 节 经 济 ”转 型 为“ 周 年 经
济”。要注重做好“融合文章”。
立足本地传统文化、特色民俗等
资源禀赋，结合已有旅游资源，推
动赏花游与当地文旅产业融合发
展，不断拓展赏花场景，让“赏花
经济”向体验自然、融入自然、见
证美好的“沉浸式”旅游转变。比
如，重庆璧山区将油菜花与传统
村落、花艺体验、汉服换装、花海
民宿深度融合，打造“梯田花海+
古村慢生活”的复合体验，使游客
平均停留时间从 3 小时延长至 1
天以上；丽水各地因地制宜，以花
为媒串联登山探秘、文化寻踪、亲
子研学等多元体验，打造风格各
异的赏花主题线路，让花卉资源
与文化、地理基因产生化学反应，
培育出具有独特标识的文旅 IP。
要注重做好“科技文章”。用好品
种杂交、高效栽培、病虫防治等前
沿技术，创新无人机喷洒、AI 智能
预警等科技手段，守护花种健康
成长，延长赏花周期，提升赏花体
验。

相信“赏花经济”破解“花期
魔咒”之后，在各地精心浇灌培
育下，也能够常开不谢、常开常
新，实现从“花开时节动京城”的
盛景转变为“四时风光各不同”
的可持续发展图景，为游客带去
更舒适、更畅心的观景体验。

让赏花经济
绽放持久生命力

冉西臣

遂 昌 长 粽 亮 相 京 城 云 端“ 圈
粉”，庆元土特产入驻国航凤凰知音
商城……春夏之交，丽水优质农产
品陆续上市的同时也频繁出圈，让
越来越多优质农产品出山向海。“丽
水山货”的破圈现象，本质是一场以
生态产品价值转化为核心的“土特
产革命”，通过“土、特、产”三维重
构，实现了从地理标志到品牌矩阵
打造，再到产业共同体跃升，为乡村
振兴提供了“绿水青山就是金山银
山”的鲜活实践样本。

“土”的现代性重构，从地理标
志到情感连接。农产品的核心竞
争力，始于地理标志的“硬实力”，
决胜于情感连接的“软实力”。“丽
水山货”的破圈启示在于：不仅要
让消费者知道“产品好在哪”，更要
让他们感受到“为什么需要它”。
云和雪梨、庆元香菇、遂昌长粽、龙
泉林芝……正是通过挖掘地理标志

背后的文化基因，构建消费者情感
联结，让“丽水山货”实现品牌溢价
和长效增值。农产品的地域属性是
其天然的“身份证”，但要让其真正
破圈，仅靠地理标志远远不够。现
代消费已从功能需求转向情感共
鸣，农产品的价值塑造需要实现从

“物理属性”到“精神认同”的跃迁。
如遂昌长粽推出“妈妈的长粽”情感
IP，让产品成为亲情纽带；龙泉灵芝
推出“灵芝养生宴”，将农产品融入
高端餐饮场景，提升消费仪式感；

“丽水山耕”的故事营销和数字传播
加深品牌情感联结等实践告诉我
们，农业品牌应当既是“品质担保
者”，又是“文化讲述者”，最终成为
消费者生活方式的一部分。

“特”的标准化突破，从“野蛮生
长”到产业规范。“九山半水半分田”
的丽水，其特色农产品因“小而美”

“小而精”备受青睐，但也存在品质

不稳定、产业规模受限等标准化问
题。近年来，丽水以科技赋能农产
品全过程的标准引领，不断推动山
货从“靠天吃饭”转向“可控增值”。
如最近丽水发布的全国首个荒野茶
地方标准，对植被修复、土壤管理、
林地清理、茶树管护等内容作了详
细规定，并进行全流程溯源，为非规
模化农产品建立品质话语权；龙泉
灵芝采用“物联网+仿野生栽培”，
通过生长数据可视化提升产品溢价
空间……这些都佐证了：标准化不
是消灭特色，而是让特色可持续。
正如“丽水山货”的标准化突破路
径，丽水通过科学方法固化特色资
源禀赋，反而为小众产品提供“出圈
通行证”，在突出地域特色的基础
上，将地方资源优势转化为产业优
势、产品优势。

“产”的集群化升级，从单点突破
到“系统作战”。如今一提到丽水农

产品，人们就会想到“丽水山耕”，作
为丽水绿色发展的重要标志，自
2014 年推出以来，“丽水山耕”成为
了全国首个覆盖全区域、全品类的区
域公用品牌。经过多年探索实践，这
一品牌优势吸引越来越多的科技、人
才等资源向丽水山乡聚集。以遂昌
长粽为例，在“丽水山耕”品牌的加持
下，遂昌长粽年销售额突破1.2亿元，
带动遂昌 4600 余名群众人均增收
1.8 万元。对于现代农业发展来说，
当前市场竞争已从“产品战”转向“系
统战”，需通过集群化实现优质农产
品规模效应、抗风险能力、价值增值
的三重跃迁。集群化的本质是“生产
关系升级”，对农户来说，不再是产业
链底端，而是“特色产业共同体”的权
益共享者；对消费者来说，从买到“安
全产品”升级为享受“系统保障”；对
区域经济来说，从“一村一品”迈向

“全域产业生态”。
“丽水山货”能否接得住这一波

波流量，归根结底看的是农产品的
品质，这不仅是“出圈”的底气，也是
持续“扩圈”的关键。我们期待数字
孪生下的“丽水山货”能够持续释放
乡村经济的乘数效应，持续走好“出
圈”之路。

“丽水山货”何以破圈
郭 超

“以前每次看病都发愁，现在有
专业人员全程陪同，心里踏实多
了。”日前，青田县某养老服务中心
推出的“就医陪诊”服务引发关注。
近年来，丽水各地医院也纷纷推出
陪诊服务，同时，这项为独居老人、
行动不便患者等群体提供的就医服
务还不断拓展到社区、养老机构等
多个领域，让患者就医更舒心。

陪诊突破“智能困境”。数字时
代下，当人们享受着手机预约、扫码
支付等便捷智能就医的同时，一些

弱势群体却面临着“智能困境”——
不会操作自助终端、看不懂电子指
引、搞不清科室分布。陪诊服务的
价值，首先体现在对这些技术障碍
的专业化解上。经过培训的陪诊人
员，能够熟练操作各类智能设备，帮
助老人完成从挂号到取药的全流
程，让技术真正服务于人而非成为
阻碍。

陪诊体现社会温暖。一次耐心
的倾听，一个安抚的眼神，一段等候
时的家常闲聊，这些看似简单却暖

心的互动，有效缓解患者的焦虑和
孤独感。在患者无人陪伴就医的过
程中，专业陪诊人员填补了这一情
感空缺，而良好的心理状态能够提
升治疗配合度，甚至影响康复效果。

在家庭结构小型化、人口流动
频繁的今天，传统的家庭照护功能
正在弱化。就医陪诊的创新不是要
替代家庭关爱，而是为家庭照护提
供有力补充，形成家庭、社会、专业
机构共同支撑的新型照护体系。陪
诊就医服务的不断升级完善，体现

了社会文明程度的提升，它让每个
需要帮助的人都能有尊严地就医，
让医疗服务更具人性化温度。

未 来 ，随 着 老 龄 化 程 度 的 加
深，陪诊服务必将迎来更广阔的发
展空间。但要让这项服务真正发
挥最大效益，还需要在专业化、规
范化、普及化等方面持续发力。只
有构建起政府引导、市场运作、社
会参与的多方协同机制，才能让陪
诊服务成为医疗体系中不可或缺
的温暖力量。

让关爱成为最好的“处方”
余庆

近几年，一种“免费领养”的
模式在宠物圈迅速流行，吸引了
一大批爱宠人士参与其中。与
此同时，针对宠物“免费领养”投
诉也呈显著增长趋势，这些消费
者的投诉集中在：商家隐瞒宠物
健康状况；诱导消费者作出领养
决定，签下不平等认养协议；以
先 贷 后 还 的 套 路 绑 定 还 款 等 。
诚如很多媒体报道的现象，不花
钱就能领养宠物，不少消费者以
为占了便宜，但签了领养协议才
发现，免费领养的背后，要支付
远超市场价的养宠费用，中途解
约还要面临高额违约金。

以 领 养 名 义 签 订“ 宠 粮 月
付”协议的经营模式为例，表面
上看是保障被认养宠物生活质
量的“定心丸”，但在专业人士看
来，这种新兴的商业模式就是一
套全链条的商家获利模式。这
种模式兴起不过两年，随着行业
规模快速增长，捆绑消费、霸王
条款、权责界定模糊等问题逐渐
暴露。如此之下，消费者权益定
然难有保障。

针对类似的领养模式，领养
人需要增强防范，警惕爱心和善

意被精准营销。一方面，切勿轻
信“免费”的诱惑，对于网络上发
布的免费领养信息，领养人需要
谨慎核对。在领养宠物时，应尽
量 选 择 有 资 质 、信 誉 高 的 宠 物
店。必要时可要求宠物店出具
宠物健康报告。另一方面，涉足
各类“宠物贷”前，确有必要评估
好自身的经济能力，权益被侵害
要及时维权止损。

宠物店经营者须依法诚信。
从法律层面看，宠物店以免费领
养为由引诱领养人不断缴费，可
能构成诈骗罪。例如，通过相关
案例来看，虽然交易名义上为免
费领养，但消费者实际已经支付
了合理对价，双方之间形成了买
卖合同关系，根据民法典规定，
宠物店对于交付的宠物具有一
定的瑕疵担保责任。所以，对于
宠 物 店 来 说 ，应 当 依 法 诚 信 行
事，不能套路领养人。

此外，政府相关部门也应引
起重视。一方面，针对宠物行业
的管理仅在民法典和治安管理处
罚法中有零散条款现状，完善专
门法律和行政法规需要引起重
视；另一方面，有必要加强对市场
中出现的违法违规经营行为加大
依法惩治力度。同时，相关部门
应当加强相关提示和消费警示，
提醒受众对宠物“免费领养”的注
意，谨防落入“免费陷阱”。

谨防宠物“免费领养”
变“天价陷阱”

杨玉龙

“丽水山货”出山向海频繁出圈，掀起了一场以生态产品价值转化为核
心的“土特产革命”。“丽水山货”通过“土、特、产”三维重构实现生态价值转
化，以地理标志情感化、特色产品标准化、产业集群品牌化推动农产品“破
圈”“扩圈”。

近年来，随着“户外风”
劲吹，卡式炉因其便携、易
用等特点成为户外烧烤、露
营的热门装备，被称为户外

“神器”。但与卡式炉相关
的安全事故也时有发生。
卡式炉产品质量把关不严、
部门监管存在盲区、公众安
全意识不足等安全短板亟
待补足。 朱慧卿 作

安全短板
亟待补足


