
“长寿之乡的百岁老人不仅数
量多，长寿质量也很高，很多老寿
星不仅生活能自理，还能浇花种
菜、读书写字和烧饭做家务，令人
称奇，可以说，他们就是‘健康中国’
的最佳代言人。”最近，关于“健康中
国我代言——中国长寿之乡百位
健康百岁老人”活动的新闻报道，
被新华网、腾讯网、搜狐网、澎湃等
媒体广为报道或转发，在全国引发
广泛关注。

“让长寿之乡集体亮相，集合
宣传长寿之乡，是联盟秘书处的职
责所在。”对于开展这一活动的初
衷，合作联盟常务副秘书长朱雪飞
如是说。他还表示，全国 46 个长
寿之乡县（市、区）推荐了这些健康
长寿的百岁老人，说明大家对活动
的认可度，充分展示了中国长寿之
乡百岁老人健康长寿的积极形象。

集合宣传，合力发声，让长寿
之乡知名度、美誉度不断提升。
2016 年以来，长寿之乡绿色发展
区域合作联盟开办了网站、微信公
众号，仅是最近一年来,就发布信
息近 5000条集中火力宣传各长寿
之乡特别是加盟会员单位。

近年来，联盟先后举办两届
“长寿之乡杯”全国摄影比赛、两次
“魅力长寿之乡健康养生福地”摄
影展，以及“情牵长寿之乡”征文比

赛，每年还评选长寿之乡品牌建设
十大亮点工作，2019年长寿之乡品
牌建设十大亮点工作，通过微信公
众号及联盟网站进行网络投票，19
天网络投票吸引 163 余万人次关
注，投票数达 64余万票。

“中国长寿之乡是一块金子招
牌，各个长寿之乡本来就蕴藏着备
受关注的新闻素材。”中国农业电
影电视中心美丽乡村融媒体中心
总监、《美丽中国乡村行》栏目制片
人屈哲说。

长寿之乡绿色发展区域合作
联盟秘书处注重与央媒的合作，特
别是邀请中国农业电影电视中心
拍摄了系列长寿之乡主题节目，先
后推出《美丽中国乡村行·探寻长
寿之乡》系列专题片、《中国农民丰
收节》大型活动、《美丽乡村我代
言》网络直播活动等，并借助央视
网、人民网、腾讯视频、农视网、凤
凰网等媒体矩阵加大宣传，向全国
推介长寿之乡的好山好水好物。

“长寿之乡品牌提升，需要扩
大宣传。长寿之乡绿色发展区域
合作联盟秘书处发挥了很好的作
用，让长寿之乡品牌影响度进一步
得到了提高。”长寿之乡，也是联盟
副理事长单位山东省威海市文登
区政协副主席黄梅花这样评价道。

□集中宣传，长寿之乡品牌越叫越响

长寿之乡绿色发展区域合作联盟秘书处奋发有为——

“长寿之乡”，集合、出发！

前不久，第七届中国国际老龄产业博览会在广州保利世贸博览馆开
幕，全方位呈现全球养老市场专业领域最前沿产品。来自国内外的 350
余家企业参展，来自丽水的“长寿之乡品牌”精彩亮相这场国际性老龄产
业盛会。作为博览会的协办单位，长寿之乡绿色发展区域合作联盟在博
览会上设立了“中国长寿之乡特色展区”，组织了50多家企业参展，200多
位长寿之乡代表观摩，特展区成了此次老博会最具人气的亮点之一，给广
州中国国际老龄产业博览会带去了新的理念，新的元素。

而就在10月20日至23日，长寿之乡绿色发展区域合作联盟在重庆市
江津区召开联盟第一届理事会第五次（扩大）会议，来自全国 18 个省（直
辖市、自治区）48 个县的 280 多名代表齐聚一堂，深入探讨“中国长寿之
乡”品牌建设和健康产业发展，共谋发挥长寿之乡优势，践行“绿水青山就
是金山银山”。

长寿之乡绿色发展区域合作联盟，2016年4月在丽水成立，秘书处常
设丽水。到目前，联盟已经有长寿之乡政府及有关单位 60 个、40 多名专
家和300多家企业加盟。

作为为数不多的常设机构在丽水的区域合作平台，丽水认真履行职
责，奋发有为，充分借助这一平台放大自身“长寿之乡品牌”价值的同时，
携手全国众多长寿之乡政府，抱团发展，合作共赢，在长寿之乡品牌宣传
推广、长寿之乡绿色产业发展等多方面开辟了一片新蓝海。
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“拿到这块招牌，将成为产品宣传的
一大卖点！回去就要印到产品包装上。”
缙云县雨露农业开发有限公司总经理樊
孟升，从长寿之乡绿色发展区域合作联
盟领到“中国长寿之乡养生名优产品”牌
匾后，兴奋地说。

中国长寿之乡，有独特的绿色生态环
境和资源优势，如何推动长寿之乡产业
发展，继而促进长寿之乡区域经济高质
量发展，一直是长寿之乡绿色发展区域
合作联盟所思考的重点工作。

为此，联盟注重搭建平台，促进长寿
之乡品牌产品优势产业的培育。2016年
以来，联盟牵头先后开展了四届中国长
寿之乡品牌认定工作。4年时间，按照认
定标准和规范程序，联盟已累计认定中
国长寿之乡特色服务业示范城市 13 个、
乡情体验基地 13个康养示范基地 15个、
乡贤人物 28人、养生名优产品 75种。

贴上长寿之乡标签，拿到权威认证，
产品身价倍增。重庆江津区副区长熊伟
介绍，依托长寿之乡品牌，发挥富硒资

源，江津认证的富硒长寿产品已有 36 个，
2019年实现销售产值超 80亿元。

产品好、品牌亮，关键还要市场好、销得
好。在打开市场方面，联盟也发挥优势，借
助大平台集中推销。2016-2018年曾结合丽
水（杭州）生态精品农博会的平台，举办长寿
之乡养生名优产品博览会，推介长寿之乡的
好物好产品。作为全国最大规模最具影响
力的广州“老博会”，“中国长寿之乡特色展
区”近两年成为展会的最大亮点。在去年有
200 余名政府、部门企业负责人观摩及参加
的基础上，今年以“长寿之乡”名义参展的政
府及企业数超过了 350家。

“主办方专门为长寿之乡联盟参展商举
办连锁商超釆购对接会,为长寿之乡提供供
需对接、采购洽谈的全新平台,全力让长寿之
乡养生产品打入广州市场乃至珠三角。”广
州市保利锦翰展览公司副总经理朱薇介绍
说。

线下推广一片火热，线上宣传销售也是
风生水起。联盟秘书处先后与北京二商集
团、上海尚耕公司合作，既在北京、上海开设
长寿之乡养生名优产品形象展示馆，更开发
上线了“长寿之乡商城”,目前已有 40多种来
自长寿之乡的名优产品上线销售。与此同
时，在淘宝上开设的“长寿之乡特色馆”,已有
部分长寿之乡产品上线。与京东合作的“京
云直播·长寿之乡特色馆”也已签订协议,正
在建设之中。

□集合产业，绿色产品越卖越好

中国工程院院士指点迷津、北京大学
教授登台演讲……围绕长寿品牌、健康产
业主题的高级别学术论坛，在全国举办
的也为数不多。但因联盟秘书处主导，
今年在重庆江津召开的理事会扩大会议
期间，这样的学术论坛就重磅登台。

“长寿有很多值得研究的科学和社会
课题。”长寿之乡绿色发展区域合作联盟
理事长、中国科学院地理科学与资源研
究所研究员王五一表示，正是着眼于理
论和品牌研究的需要，联盟成立之初就
专门推出了“专家委员会”平台，而且由
他任专家委员会第一任主任。

长寿之乡绿色发展区域合作联盟，汇
聚了来自中国科学院、北京大学、中国老
年学和老年医学学会、上海社科院等的
一批专家和教授，共同为长寿之乡发展
特别是品牌研究贡献智慧。

联盟每年结合年会，举办相关主题的
高峰论坛，邀请有关领域全国权威专家、

知名学者进行前瞻性演讲。2016年在浙
江丽水召开了成立大会暨“长寿之乡与
金山银山”高峰论坛，2017年在贵州赤水
召开了第二次大会暨康养旅游高峰论
坛，2018年 4月在江苏溧阳召开了联盟第
三次大会暨“新时代长寿之乡绿色发展
与美好生活”高峰论坛，2019年在山东威
海文登联盟大会召开期间举办了“两山
理念与长寿之乡高质量发展”高峰论坛，
2020 年在重庆江津举办了“长寿之乡与
健康产业”高峰论坛。

理论研究，重点是长寿文化研讨弘
扬。联盟先后在湖北钟祥、广西贺州市
等地举办“弘扬长寿文化加强长寿品牌
建设”研讨交流会，就进一步弘扬长寿文
化开展交流研讨，推动挖掘整理长寿现
象、长寿规律，弘扬宣传长寿文化。

同时，联盟还与中国老年学和老年医
学学会健康长寿分会联合开展了“中国
长寿之乡”品牌建设专题调研,“解剖麻

雀”,树立典型，推广经验。
他山之石，可以攻玉。联盟充分发挥资

源共享优势，专门开展中国长寿之乡品牌建
设和绿色发展经验征集活动，推动各长寿之
乡、加盟会员在品牌建设、绿色发展等方面
的好经验、好做法进行总结，对所征集的好
经验、好做法编印成册推送，促进交流互鉴。

长寿之乡品牌建设，须与国家发展战
略、方针政策对接契合。为此，联盟通过联
盟网站、微信公众号等阵地开辟专栏，宣传
学习党和国家关于新时代的发展理念、发展
战略、方针政策等，将绿色生态发展案例、成
功典型，以及各地关于绿色发展的新视角新
策略推荐给各长寿之乡。

携手打响中国长寿之乡品牌，还需要争
取上级重视和支持。联盟秘书处积极争取
国家发改委、国家卫健委、中国老龄协会、中
国老年学和老年医学学会的关心支持，就应
对人口老龄化课题进行研究，并参加长寿之
乡认证的标准制定、学术研讨、品牌建设等
实践活动。

成立长寿之乡绿色发展区域合作联盟，
抱团合作，整合资源，打响长寿之乡品牌，把
长寿之乡的环境优势、资源优势、文化优势
转化为经济优势、产业优势、发展优势，是深
入贯彻“绿水青山就是金山银山”科学论断
和“五大发展理念”的生动实践，是顺应绿色
发展、科学发展的必然要求，是推动中国长
寿之乡发展的创新之举。当前，长寿之乡联
盟发展面临新的挑战与机遇。朱雪飞表示，
设在丽水的联盟秘书处，肩负着各长寿
之乡、加盟会员的信任和厚望，定会不忘
初心,致力于建设全国一流平台，打
造全国知名品牌，努力增加长寿之
乡、加盟会员的获得感。

长寿之乡绿色发展区域合作联
盟，让长寿之乡集合，正装出发!

□集聚智力，品牌研究越来越深
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